Les produits MRS

FRANCAIS
Charles Vignon,
griffe francaise de
mueslis premium,
lance des granolas
bio «comme a la
maison», avec des
céréales enrobées
de sirop d’érable.

TROIS RECETTES
Kellogg’s Extra
propose trois nouvelles
recettes bio: chocolat
noir, nature et fruits
d’été, sans colorants
ni ardmes artificiels

et sans huile de palme.
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it CURIEUX Bjorg présente

de nouvelles

céréales au miel,
Sous sa marque
Les P’tits Curieux,
a destination des
5-10 ans, avec
moins de sucre.

Les céréales s’activent
pour fidéliser leurs recrues
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Céréales a préparer 37,04
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réjouit Christophe Sovran, cofondateur avec Alexis
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les marques qui ont le mieux fonctionné arrivent
en téte Trésor, avec + 61,5 %, et Miel Pops. Coté
adultes, Extra a bondi de 20 % sur la P4. «Le plan
d’innovation a été maintenu, avec le lancement en
mai-juin d’'une gamme bio Extra de trois références,
une offre protéines Special K et un nouveau goiit
pour Trésor », ajoute-t-il. Sans oublier Coco Pops
au chocolat blanc, déployé actuellement, et une
nouvelle offre en vrac.

«En revanche, le timing a été revu de quelques mois
pour les activations, le temps de la montée en dis-
tribution. Il y a eu une premiére mise en avant en
télévision de Miel Pops, Special K, Trésor et Extra des

Chez Nestlé, Chocapic bio sera le premier pack
porteur du Nutri-score, avec les nouvelles céréales
NAT. «Celles-ci ont été créées pour satisfaire les enfants
en termes de gotit et rassurer les parents sur le profil
nutritionnel », explique Nora Torkhani, directrice
marketing. Lentreprise a sollicité plus de 500 parents
et 200 enfants. « Un processus inédit pour Nestlé,
souligne-t-elle. Une équipe dédiée a été mise en place
pour cocréer ce produit. Plus de 80 prototypes ont v
le jour afin de trouver la recette idéale. » Apres une

golts chocolat et fruits rouges a la spiruline, un

I’argument santé. i SYLVIE LAVABRE

Découvrez nos nouveautés de la rentrée
aux noisettes du Lot et Garonne !

Une nouvelle recette
gourmande de céréales 3 la
coque chocolat et fourrées 3
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Z significatives sur les teneurs en sucre, en sel, et une ler, responsable marketing chez Bjorg. Elle a été
augmentation Qes fibres ou des céréales completes », congue pour offrir le meilleur équilibre entre plaisir Lucien Georgelin
TS indiquait alors Eric Le Cerf, PDG de Kellogg’s France. et santé, avec des céréales complétes, une teneur 47 route de La Drairie de Londres 47200 Virazeil o Ao oottos

Tel: 05 53 2015 20
Suivez noug sur B3 @Lucien Georgelin Officiel
www.lucien.georgelin.fr

de céréaleg
Saveur de 'Annse 2020

gGuﬁlé par un jury

= de consommateurs|

2020

¢

o S - e
SANS HUILE DE PALME SANS HUILE DE PALME



